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More than the past
I am interested in the future,
because I intend to live in it.

Albert Einstein

The decision-maker magazine

Future in dialogue
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forum Nachhaltig Wirtschaften is the magazine 
with the widest reach on the subject of sustain
ability and corporate responsibility in the German- 
speaking countries. Every quarter, it provides top 
decision-makers in politics, business, and society 
with valuable information and best-practice exam-
ples that encourage them to imitation.

forum Nachhaltig Wirtschaften is the only cross- 
industry and cross-thematic trade magazine on  
Corporate Social Responsibility (CSR). We are pres-
ent at numerous trade fairs, symposia and confer-
ences. This keeps us on the pulse of relevant devel-
opments and are in constant contact with leading 
politicians, experts and practitioners.

THEMA – RUBRIK
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HELDINNEN  
IM HINTERGRUND
Die globalen Nachhaltigkeitsziele 2030 –  
Entstehungsgeschichte und  
Potenzial der SDG
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Jede*r kennt sie: die bunten Kacheln 
der globalen Nachhaltigkeitsziele, 
der Sustainable Development Goals 
(SDG), auf die sich die Vereinten 
Nationen 2015 als globale Agenda 
2030 verständigt haben. Alle Länder 
dieser Erde. Sie wurden im gleichen 
Jahr wie das Klimaabkommen von Paris 
verabschiedet, und man geht davon 
aus, dass der Konsens in Paris, die 
mittlere globale Erwärmung auf unter 
zwei Grad Celsius zu begrenzen, ohne 
die SDG nicht möglich geworden wäre. 

Von Yvonne Zwick

Wie ist dieses Leitmotiv der Agenda 2030 entstan-
den, die sich auf fünf „P“ konzentriert, nämlich 
People, Planet, Prosperity, Peace und Partner-

ship (zu Deutsch: Menschen, Planet, Wohlstand, Frieden 
und Partnerschaft)? Antwort: über Jahre. Wer waren die 
treibenden Kräfte? Antwort: Frauen. Im Gegensatz zum 
weltbekannten Abschlussfoto der COP 21 in Paris wäre ein 
Gruppenbild der Menschen, die die SDG „erfunden“ und 
über Jahre in einem diplomatischen Prozess vorangebracht 
haben, von Frauen dominiert. Dieses Bild der SDG gibt es 
leider nicht. Deshalb zeichne ich es hier, um einmal bewusst 
zu machen, warum die SDG so grundlegend anders sind und 
uns so grundlegend anders ansprechen, wenn wir sie lassen.

Die große Vision
Paula Caballero arbeitete 2011, als die Fortsetzung der glo-
balen Entwicklungsagenda, der Millenium Development 
Goals (MDG), noch offen war, als Direktorin für wirtschaft-
liche, soziale und ökologische Angelegenheiten im kolumbia-
nischen Außenministerium. Vizeministerin Patrizia Londoño 
unterstützte ihren grundlegend neuen Ansatz, eine große 
Vision für alle Staaten weltweit zu formulieren. Zwei Frauen 
sind somit der initiale Nukleus für die große Idee einer globa-
len Entwicklungsagenda, die im Sommer 2011 ihren Anfang 
nahm. Die nächsten Kolleg*innen, die Paula Caballero auf 
dem diplomatischen Parkett unterstützten, waren Jimena 
Leiva aus Guatemala, Ye-Min Wu aus Singapur und später 
Rita Mishaan aus Guatemala sowie die Mexikanerin Alicia 

Bárcena, Exekutivsekretärin der Wirtschaftskommission für 
Lateinamerika und die Karibik. 

Sechs Frauen und drei Männer, darunter der kolumbia-
nische Botschafter und stellvertretende ständige Vertreter 
bei der UNO in New York, bildeten schließlich den initialen 
Kreis für diese große, kluge Vision, die jedes Land dieser 
Erde einbezieht in die Anforderungen der großen, grund-
legenden Transformation, wie sie Gro Harlem Brundlandt 
mit ihrer Kommission 1987 in „Our Common Future“ bereits 
formulierte. 

Es ist ein Teil des Erfolgs, dass die Idee der globalen Nach-
haltigkeitsziele ihren Ursprung in einem südamerikanischen 
Land nahm und damit nicht aus den Regionen der Welt 
kommt, die seit Jahrhunderten gewohnt sind, hegemoniale 
Politik zu machen. Die Unterstützung der Europäischen Union 
war früh da, doch hielt man sich zurück, dies allzu öffentlich 
zu machen. Im November 2011 wurden die SDG allerdings 
bereits in den offiziellen Verhandlungstext für den Rio+20-
Gipfel aufgenommen. Der erste Meilenstein war erreicht. 

Wo stehen die SDG heute? 
Sie sind präsent: in der Kommunikation von Unternehmen, 
bei zivilgesellschaftlichen Organisationen, auf den verschie-
denen politischen Ebenen. Sie sind da, machen mit ihrer 
Buntheit der 17 Kacheln gute Laune und verursachen zu-
gleich Zweifel: Taugen sie überhaupt? Diese Frage wird im-
mer wieder gestellt. Mein Eindruck ist, der Zweifel ist beliebt, 
denn er fällt leichter als der Blick in die Details und schafft 

Starke Frauen zeigen den Weg in die Zukunft: Paula Caballero und ihr Team in Peru. Paul Caballero, eine energische und gleichzeitig  
bescheidene Frau, hat die Sustainable Development  
Goals (SDG) auf den Weg gebracht.

©
 T

he
 N

at
ur

e 
Co

ns
er

va
nc

y

GLOBALE ZIELE UND KLIMASCHUTZ
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Aktuelle Trends
Trotz des Wachstums auf breiter Front entwickelt sich der 
Absatz nicht einheitlich. Aktuelle Trends zeigen sich weniger 
bei der Technik, sondern vor allem in Nischenmärkten, die 
plötzlich aufpoppen, bzw. sich noch dynamischer entwickeln 
als der Gesamtmarkt.

Trend 1: leichter, weniger, wendiger
Kennzeichen dieser Bikes ist, dass alles weggelassen wird, was 
z.B. klassische City­ oder Trekking­E­Bikes auszeichnet und sie 
auch für längere Strecken firm, aber schwer macht. Die leich-
ten E­Bikes wiegen deutlich unter 20 Kg, sind als solche kaum 
erkennbar, haben Akkus mit selten mehr als 250 Wattstunden 
und kommen damit ca. 50 Kilometer weit, genug für die Stadt.

Trend 2: die Wiederauferstehung der „Cyclocrosser“
Gravel­E­Bikes sind sportlich orientiert und auf Speed ge-
trimmt, ohne dabei auf einen gewissen Komfort zu verzichten, 
und das auch abseits geteerter Fahrwege. Die neue Kategorie, 
der gelegentlich unterstellt wird, eine reine Marketingidee 
darzustellen, ist ein Mix aus Rennrad, Crosser und Hardtail-
MTB. 

Trend 3: kompakte Transporter für die Stadt
Das Verhältnis von Eigengewicht zu Zuladung einerseits sowie 
das von Platzbedarf und Nutzen sprechen für die kompakten 
Zwanzigzöller. Zudem sind sie einfach zu fahren und für fast 
alle Körpergrößen geeignet. Manche Modelle kann man sogar 
aufrecht abstellen, in der City oft ein großer Vorteil. Für die 
große Tour eher weniger geeignet, entfalten sie ihre Talente 
vor allem bei Transportfahrten auf der Kurzstrecke.
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E-Bike-
Trends 2023

LEICHTER 
SCHNELLER  

KOMPAKTER
E-Bikes sieht man an allen Ecken und Enden,  

sie gehören heute zum Stadtbild in Deutschland.  
Fast 10 Mio. verkaufte Exemplare sprechen eine deutliche Sprache. 

Das E-Bike ist inzwischen etabliert und spielt seine Rolle als  
eigenständiges Verkehrsmittel, alternativ zum Auto bzw.  

zum „analogen“ Fahrrad, in Corona-Zeiten auch zum ÖPNV.  
Trotz aller Widrigkeiten ist auch im nächsten Jahr mit  

einem starken Zuwachs an Verkäufen zu rechnen.
Von Werner Köstle

Beim Cooper  
Randonneur  

sind alle  
E-Komponenten  

in den Hinterrad- 
Nabenmotor 

integriert. Das spart  
Gewicht und vermeidet 

offen liegende Kabel  
und Stecker.
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Wirtschaft im Wandel

Lieferkettengesetz, CSRD und  
regionale Wertschöpfung

Engagement und Energie

Vom UN-Gipfel bis zur  
Energiewende

Kreislaufwirtschaft und Mehrweg

Vom Schiffsrecycling bis zu  
Innovationen bei Glasbehältern 
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Dates and planned topics 2025/2026

Release date
September 1, 2025
Shaping the Future
	› Sustainable Packaging
	› Recycling, Material Cycles
	› Sustainable Mobility Management
	› Energy Efficiency
	› Employees & Health
	› Green IT & Digitalization
	› Food and Agriculture
	› Sustainable corporate Governance

Release date
December 1, 2025
Corporate Responsibility
	› Sustainable Nutrition
	› CSR Consulting
	› Green Building
	› Resource Efficiency
	› Energy & Climate
	› Sustainable Investing
	› Luxury & Sustainability
	› Smart Factory

Release date
March 1, 2026
Circular Economy
	› Construction in Climate Change
	› Green Finance
	› Mobility Management
	› Sustainable AL Solutions
	› Supply Chain Management
	› Smart Energy Solutions
	› Responsible Travel

Release date
June 1, 2026 
Sustainable innovations 
	› Smart energy solutions
	› Sustainability in the supply chain 
	› Biodiversity
	› Finance Transformation
	› Digitalisation & Sustainability
	› Water – our precious resource 
	› Food & Climate Protection
	› Green Office

Series
	› Sustainable Procurement
	› Insurance, Retirement Provision
	› Climate Protection of the Economy
	› Impact Investing / Green Finance
	› Energy Transition in the Economy
	› Meetings and Tourism 
	› Education for Sustainability

Our core topics
Strategy & Corporate Management | Meeting & 
Tourism | Human Resource Management | Sus-
tainable Procurement | Green Office | Sustainable 
Mobility | Sustainable Construction | Reporting 
& Communication | Energy & Climate | Globali-
zation | Environmental & Resource Protection | 
Ethical Consumption | Green Money | Sustainable 
Production & Logistics | Cleantech | Biodiversity | 
Social Business

PLease note: The editorial / advertising deadline is always  
6 weeks before the publication date.



M
edia data 2025/26

forum Nachhaltig Wirtschaften is available at sales 
and distribution points in German-speaking coun-
tries. 

Your message finds the right reader! Numerous  
cooperation allows content to be placed within the 
desired target group. In addition, you can reach  
all members of the German Bundestag, the state 
parliaments, and the Federal Press Conference, 
as well as more than 3,000 executives in the Ger-
man-speaking countries.

Size: 132 pages, adhesive binding, CO₂-neutral and 
mineral oil-free printed (4c) on recycled paper made 
from 100 % recycled paper, awarded with the Blue 
Angel. | Publication frequency: 4x/year Retail |  
Price: EUR 10.00 (D), EUR 10.00 (A), CHF 15.00 |  
Distributed Print + E-Paper: 25.000

Formats and prices  
for advertisements and advertorials*

format (mm)	 type in area	 bleed**	 Euro

1/1 page	 165 x 228	 210 x 297	 4.600,-
1/2 page landscape	 165 x 120	 210 x 145	 2.400,-
1/3 page landscape	 165 x 74	 210 x 95	 1.650,- 
1/3 page portrait	  on request		  1.650,- 
U2/U4	 210 x 297		  6.600,-
U3	 210 x 297		  6.000,-

Painting Relay***

	 2 circuits 5 %
from	3 circuits 10 %
Please also note the attractive format and text ads 
in the service area. Especially for smaller budgets 
and annual bookings.

forum-annual partnership starting from 14.000,-
	› Special publications in the magazine
	› Advertisements/advertorials
	› Receipt magazines for your marketing
	› Online partnership
	› Cover pages

We would be happy to send you more detailed 
information on attractive package offers

Distribution

8 % 
Newsagents, train stations,
airports, wholesalers

6 % 
Think tanks, NGOs, associations,
associations, churches,  
foundations

4 % 
Educational institutions

6 % 
Hotels and business lounges

54 % 
Business

12 % Abos 10 % Politics

Successful on the Internet: 
Also advertise online in forum Nachhaltig Wirtschaften!
The portal www.forum-csr.net publishes daily news, specialist arti-
cles, company portraits and events on the topic of corporate social 
responsibility and sustainability. Information on the attractive and 
diverse advertising opportunities on the portal can be found online 
under “Media data”. We will be happy to advise you on content and 
banner advertising.

All prices plus VAT.

*Additional service: All advertorials and company portraits are  
published cross-medially for our customers at www.forum-csr.net.

**3 mm bleed all around

***valid for ad placements in the same format 
and acceptance within 12 months

https://www.forum-csr.net/
https://www.forum-csr.net/Down.asp?Name={SMXUMDCXBX-2112015154416-RAUZZOVEUG}.pdf
https://www.forum-csr.net/News/22675/PRIMAVERA-schlaegt-ein-neues-Kapitel-auf-und-gruendet-Terra-Himalaya.html
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PIONIERE – VORBILDER – AWARDS

Wenn Sie diese Seiten aufschlagen, stehen die Gewinner des  
Deutschen Nachhaltigkeitspreises bereits fest. Doch letztlich ist  
es gleichfalls eine große Auszeichnung, nominiert zu werden und  
unter die Finalisten zu gelangen. Einige davon stellen wir hier vor.

AND THE WINNER WILL BE...

KEINACHTSBAUM®: 
DER ERSTE ECHTE WEIHNACHTS-
BAUM, DER KEINER IST.
Nico Stisser nominiert für den 
Deutschen Nachhaltigkeitspreis Design

Alle Jahre wieder naht das Weihnachts-
fest und wir fragen uns: Müssen jetzt 
wirklich 25 Millionen Tannen gefällt 
werden, um für vierzehn Tage in deut-
schen Wohnzimmern zu stehen und 
danach auf dem Müll zu landen? 
Finden wir nicht! Und darum haben 
wir den Keinachtsbaum® entwickelt. 
Ein nachhaltiger Weihnachtsbaum zum 
selber bauen. Mit einem Keinachts-
baum® kann man sich jedes Jahr aufs 
Neue seine individuelle Traumtanne ge-
stalten. Das Schnittgrün dafür kommt 
jedes Jahr frisch von Bäumen, die über 
Jahrzehnte Zweige liefern und danach 
einfach weiterwachsen können. Das ist 
nachhaltiger, praktischer und auf lange 
Sicht sogar günstiger als Jahr für Jahr 
eine komplette Tanne zu fällen.
www.keinachtsbaum.de

DIE NACHHALTIGKEITSMARKE
koziol »ideas for friends GmbH –
nominiert für den Deutschen
Nachhaltigkeitspreis Design

Koziol ist die Nachhaltigkeitsmarke.
Und das seit 1927. Produziert wird aus-
schließlich in Deutschland, seit 2021 
arbeitet das Unternehmen klimaneu-
tral. Die Marke Koziol ist ein Pionier in 
der Entwicklung und Herstellung lang-
lebiger und nachhaltiger Produkte und 
steht für gutes Design mit gutem Ge-
wissen. Aktuelle Innovation ist die Ein-
führung eines biozirkulären Kunststoffs 
in der Kollektion. Dieses revolutionäre, 
neue Material wird aus gebrauchten 
Pflanzenölen recycelt, die damit erst-
mals eine sinnvolle Weiterverwendung 
erfahren. Für den Preis nominiert wur-
de das Lunchboxset PASCAL READY, 
dessen Auszeichnung stellvertretend 
die umfassende Nachhaltigkeit des ge-
samten Unternehmens würdigt.
www.koziol.de

PLATTFORM-LÖSUNGEN  
ZUR DEKARBONISIERUNG  
DES VERKEHRS
Quantron AG – Finalist Deutscher 
Nachhaltigkeitspreis Design

Empower the Future. QUANTRON ver-
bindet als Hightech-Spinoff der Haller 
Group über 140 Jahre Nutzfahrzeug-
erfahrung mit modernstem E-Mobility 
Know-how. Mit unserer 360° Plattform 
Quantron-as-a-Service ist es unser Ziel, 
nachhaltige Mobilität zum neuen Stan-
dard werden zu lassen. Als ein Teil unse-
res batterie- u. wasserstoff-elektrischen 
Fahrzeugangebots bietet unser vollelek-
trischer CIZARIS 12 EV bereits heute 
eine bezahlbare zero-emission Lösung 
für den urbanen Personenverkehr. Er 
trägt aktiv zur Lärm- und Abgasreduzie-
rung bei und bei seinen Komponenten 
wird besonderer Wert auf Nachhaltig-
keit gelegt. Komfort und Sicherheit für 
Fahrgäste, Fahrer und Passanten stehen 
dabei ebenfalls im Fokus.
www.quantron.net

88 forum Nachhaltig Wirtschaften
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Our recommendation for smaller budgets – the forum service pages

Present your company and your products at a low price and reach up to 180,000 
readers. This is the ideal place for strong communication with a small budget. 
The publication will be available in print and online.
	 Processing fee Euro

Event notice� 450,-
400 characters + logo

Media tip (book, film)� 450,-
700 characters + cover + library information, or cover or scene photo

Product tip� 850,-
700 characters + picture

Sustainability award� 850,-
700 characters + picture 

The advantage of a text ad: No agency costs for creating an ad template, suffi-
cient space for your information. 
The publication takes place in the magazine forum and additionally for 1 year 
on our range-strong portal www.forum-csr.net.

Further options for classified ads in the format and on the special pages service 
and attractive annual packages are available from our advertising and customer 
advisory service: Tel.: +49 (0)4532 / 2 14 02, d.hermann@forum-csr.net All prices plus VAT.
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SERVICE – EVENTS IN DER VORSCHAU

16 SCHRITTE IN DIE ZUKUNFT: EVENTWIRTSCHAFT SETZT AUF ÖKOSTROM 

Mit der Umstellung auf Ökostrom kündigt die Initiative „16 Steps bis 2025. Für 
eine klimaneutrale Veranstaltungswirtschaft“ ihren ersten Schritt an. Die betei-
ligten Partner sind sich darüber einig, dass die Eventbranche ihren Beitrag für 
eine klimaneutrale Gesamtwirtschaft leisten müsse, die im Einklang mit dem Kli-
maschutzgesetz der Bundesregierung stehe. Es gehe um die Transformation und die 
Zukunftsfähigkeit der Veranstaltungswirtschaft. Die Umstellung auf Ökostrom und 
der Ausbau regenerativer Energien sei deshalb nur der erste Schritt der Initiative, 
betonen die Initiator*innen.
www.sustainable-event-solutions.de/16-steps-initiative/

Weitere Informationen über die Initiative und den ersten Schritt 
finden Sie unter www.forum-csr.net

26. bis 29. Juli 2022, Nürnberg
BIOFACH
Weltleitmesse für Bio-Lebensmittel
Bio ist mehr als ein Siegel oder eine 
Zertifizierung: Bio steht für Qualität und 
Überzeugung – für den verantwortungs-
bewussten Umgang mit den Ressourcen 
der Natur. Die BIOFACH ist der Ort, an 
dem Menschen ihre Leidenschaft für Bio-
Lebensmittel und den Bio-Markt teilen, 
sich kennenlernen und austauschen - und 
das schon seit 1990.
www.biofach.de

22. bis 26. August 2022, Frankfurt a.M.
ACHEMA 2022
Weltforum und internationale  
Leitmesse der Prozessindustrie
Hersteller und Dienstleister aus über 
50 Ländern präsentieren Produkte für 
Chemie, Pharma, Biotechnologie, Energie 
und Umwelt. Damit ist die Weltleitmesse 
ACHEMA der wichtigste Impulsgeber für 
die internationale Prozessindustrie.
www.achema.de

20. bis 22. September 2022, Düsseldorf
Expo for Decarbonised  
Industries > ENERGY STORAGE 
Megatrend Dekarbonisierung
Die decarbXpo ist die Fachmesse für 
Klimaschutz, Energiewende und Dekar-
bonisierung im Unternehmen. Anwender 
aus Industrie und Gewerbe treffen hier 
Anbieter von Technologien und Dienstlei-
stungen. Die Fokusthemen der decarbXpo 
sind Dekarbonisierung, Energiespeicher 
und Wasserstoff.
www.decarbxpo.de

22. September 2022, Berlin
C2C Fachforum Raumkonzepte
Gesunde und kreislauffähige  
Innenräume mit Cradle to Cradle
Wir verbringen 90 Prozent unserer Zeit in 
Innenräumen – bei oft schlechterer Luft als 
an vielbefahrenen Straßen. Beim C2C Fach-
forum diskutieren wir über Raumkonzepte, 
die nach Cradle to Cradle materialgesund 
und kreislauffähig sind. Von der Wandfar-
be über Bodenbeläge und Fenstersysteme 
bis hin zu Möbeln und Technik.
www.c2c.ngo

29. September 2022, München
10. Bayerischer CSR-Tag
Gemeinsam Zukunft gestalten
Auf dem 10. Bayerischen CSR-Tag dreht 
sich alles um den Green Deal und die 
Frage, wie der faire Übergang für eine 
nachhaltige und klimaneutrale Wirtschaft 
in Bayern gelingt. Wagen auch Sie einen 
Blick in die Zukunft, diskutieren Sie mit 
unseren Experten und knüpfen Sie wert-
volle Kontakte!
www.ihk-muenchen.de/csr-tag

5. bis 7. Oktober 2022, Berlin
eMove360° Europe 2022
6th International trade fair for Mobility 
4.0 - electric – connected – autonomous
eMove360° Europe 2022 internationale 
Fachmesse präsentiert die komplette 
Bandbreite zukunftsorientierter und nach-
haltiger Mobilitätslösungen, von urbanem 
& mobilem Design, Material und Prozess-
lösungen über automatisiertes Fahren 
und Elektronik bis hin zu Infotainment. 
www.emove360.com 

HINWEIS: Weitere Termine finden sie auf www.forum-csr.net/Events.
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Service – Events in der Vorschau
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Einzigartige, nachhaltige  
Produkte aus Ihrer Region
's Fachl ist ein Franchise-Unternehmen, das in Österreich, Deutsch-
land und der Schweiz insgesamt über 27 Shops betreibt. Die Fachl 
sind wichtige Partner für die lokale Wirtschaft und tragen dazu 
bei, die Wertschöpfung in der jeweiligen Region zu stärken. An 
den Standorten können regionale Klein- und Kleinstproduzierende 
ihre Produkte verkaufen. Diese sind in der Regel mit viel Liebe zum 
Detail handgefertigt oder stammen aus der Region und sind in den 
Bereichen Kunst, Design, Mode, Kulinarik und Wohnen breit gefä-
chert. Egal, ob Sie auf der Suche nach einem besonderen Geschenk, 
einem neuen Kleidungsstück oder einfach nur etwas Schönem  
für Ihr Zuhause sind, bei 's Fachl werden Sie auf jeden Fall fündig. 
Alle 's Fachl-Standorte finden Sie unter: 
www.fachl.at, www.sfachl.de, www.fachl.ch
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PRIMAVERA  
Waldspaziergang  
Trockenöl
Das schnell einziehende Trockenöl Wald-
spaziergang aus der PRIMAVERA Organic  
Skincare Körperpflegelinie (19,00 € 100 ml)  
ist eine duftende Komposition naturreiner  
Pflanzenkraft: Bio Wildrosenöl, schwarzes Bio Johannisbeer-
samenöl, Bio Kameliensamenöl und Bio Traubenkernöl, welches 
reich an ungesättigten Fettsäuren ist, versorgen die Haut mit  
intensiver Pflege, beruhigen sie und fördern ihre Regeneration. 
Nach dem Duschen oder Baden sanft einmassiert, verleiht das  
Trockenöl ein gepflegtes, softes Hautgefühl, ohne zu glänzen.  
Es zieht außerdem sofort ein. Der würzig-frische Duft von Bio Zeder 
und Bio Zypresse schenkt Erdung und Klarheit. Er lässt uns die  
Magie des Waldes spüren. 
www.primaveralife.com

PRODUKTTIPPS

HANDEL  
FÜR DEN  
WANDEL
Conflictfood  
handelt. Ehrlich.  
Fair. Und direkt.  
Mit kulinarischen 
Schätzen aus aus-
gewählten Regionen 
dieser Welt. Ob Tee, 
Kaffee oder Gewürze 
– wir wollen mit  
unseren Produkten 
zur Lösung von  
sozialen und ökologischen Konflikten beitragen. Wie? Indem wir 
handeln, wo Handel keine Selbstverständlichkeit ist. Direkt mit  
den Erzeuger*innen vor Ort. Für mehr Selbstbestimmung und  
Gerechtigkeit. Für Mensch und Natur. Für neue Perspektiven. Und 
am Ende auch für Dich. Lass uns Konsum neu verhandeln! Jedes 
Produkt von Conflictfood kannst Du transparent rückverfolgen. 
Punktgenau zeigen wir Dir den Ort des Anbaus, der Weiterver-
arbeitung und der Konfektionierung. So wird die gesamte Wert-
schöpfung erlebbar. www.conflictfood.com

Unsere Philosophie 
trifft auf Ihre Wün-
sche: nachhaltige 
Mode made in  
Germany. Die rote 
Zora ist ein Mode-
label mit Weltver-
besserungsanspruch. 
Produziert wird  
ausschließlich in  
Esslingen. Fokus ist 
der rote Zora Stil  
mit Retrotouch und 
dem Ziel die umfang-
reiche Kollektion in 
der gesamten Produk-
tionskette ökofair  
zu gestalten. Nachhal-
tige Stoffe und faire 
Arbeitsbedingungen 
gehören ebenso dazu, 

wie ausgefallenes Design und hochwertige Verarbeitung mit viel 
Liebe zum Detail. Freut euch auf eine umfangreiche Kollektion für 
Männer und Frauen. Neu: Curvy Schnitte und witzige Unterwäsche 
aus unseren Stoffresten. www.dierotezora.com

Kuschelweiche  
Hoodies & Accessoires  
in coolem Design
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